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1 项目概述项目概述项目概述项目概述 

1.1 名词解释名词解释名词解释名词解释 

广告广告广告广告：在网页的某特定区域中发布的文字、图片、HTML、或媒体信息，此特定区域称为广广广广

告位告位告位告位。一个广告可以发布到一到多个广告位上。每个广告位上都有一个默认广告默认广告默认广告默认广告。用户可点

击广告，访问本网站或其他网站的广告页面。 

营销营销营销营销活动活动活动活动：通常情况，用户看到的都是默认广告，一个营销活动（或简称活动）是指：网站

针对一批特定的用户，如浙江人，在一个特定的时间段内，如 10月 30日到 11月 15日，播
放一个定制定制定制定制广告广告广告广告。一个广告位上可以有多个定制广告。 

广告营销平台广告营销平台广告营销平台广告营销平台：构建一个系统，可以让广告管理广告管理广告管理广告管理人员人员人员人员定义广告，如果广告是图片或媒体类型

，还需能上传广告；可以让活动管理人员活动管理人员活动管理人员活动管理人员定义活动，主要包括活动针对的人群，活动使用的

广告，活动的时间段；可以让参加活动的网站用户网站用户网站用户网站用户看到定制的广告，并能统计用户对定制广

告的浏览和点击。这里广告管理人员和活动管理人员为网站内部营销人员，网站用户为互联

网用户。 

1.2 主要架构主要架构主要架构主要架构 

此平台的主要架构如图 1.1所示： 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

图 1.1 “广告营销平台”主要架构 

 

如图所示，广告管理人员可以通过“广告管理子系统”新增与维护网站上 8个广告位上播放
的广告，8个广告位可以分布在不同的网页上；活动管理人员通过“活动管理子系统”新增
与维护营销活动，指定每次营销活动针对的人群、播放的广告和活动时间段；广告发布工具

根据营销人员定义的信息给网站用户发布相应的广告；当被选定的人群登陆网站，浏览或点

击广告后，浏览或点击信息需被记录并能被查询。 
 

系统实现范围包括： 
1）营销数据库构建； 
2）实现广告管理，包括新增广告和维护广告； 
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3）实现活动管理，包括新增活动，挑选目标人员，维护活动； 
4）实现广告发布。 
具体描述见“需求描述”。 

2 需求描述需求描述需求描述需求描述 

2.1 功能需求功能需求功能需求功能需求 模块名模块名模块名模块名 主要功能主要功能主要功能主要功能 附加说明附加说明附加说明附加说明 营销数据库构建 营销数据库中维护营销平台所需要用的相关数据，包括： 
1． 用户信息表 – 包括用户基本信息和 20个属性 
2． 提取出的会员列表 
3． 广告管理相关信息 
4． 活动管理相关信息 

需要构建一个包含 50万条记录以上的用户信息表 
 用来提取会员的属性是 20个重要属性的子集，提取的会员数量必须大于 1000个 广告管理 广告管理包括： 

1. 新增默认广告 新增某一个广告位的默认广告，包括广告 ID,投放的广告位，广告类型，描述 
2. 新增定制广告 新增定制广告，包括广告 ID，投放的广告位（定制广告可以发布到多个广告位），权重，描述，广告类型；  
3. 维护广告信息 查询、修改和删除广告信息 
4. 广告跟踪 查询广告浏览率和点击率 

“广告类型”包括 SWF，图片，
HTML，文字： 

a) SWF广告，参数有媒体信息，媒体地址 
b) HTML广告，参数有

HTML代码 
c) 图片广告，参数有文字信息，图片地址 

 
 

活动管理 营销活动的管理功能包括： 
1． 创建活动：创建活动必须输入以下参数，活动名称，活动内容，活动的持续时间，数据存档格式，针对的目标会员，选择活动所使用的广告，一个活动只有一个对应的广告； 
2． 修改活动：在活动正式开始前，上述在活动创建时的参数可以被修改； 
3． 删除活动； 
4． 活动查询：可使用多种方法查询活动，比如活动名称，活动 ID, 活动起止时间，活动发起人，活动工具，活动状态； 
 

“活动内容”为直接输入即可 
 在活动开始时，系统记录活动开始时间，并通过输入的“活动持续时间”来获得活动结束时间； 
 
 



广告发布 系统根据登陆的用户信息，判断其是否参加活动，如无活动，则发布默认广告，如果有活动，则发布定制广告，如果一个用户同时参与了几个活动，则需要根据活动对应广告的权重按照一定规律发布定制广告，即一天之内发布不同定制广告的频率必须和其权重成正比 

需关注广告发布效率 

其他：营销平台的权限管理 广告管理人员只能管理广告。活动管理人员只能管理活动。 
 

2.2 性能需求性能需求性能需求性能需求 

1）数据库中至少同时保存 30个活动的信息，每个活动平均有 1万个用户参加 

2）在有 30个活动的信息的条件下，需能同时支持 1000个参加活动的会员+5000个不参加
活动的会员同时浏览网站，网页点击平均频率为 30秒/页，有广告的页面占整个页面的
50%，广告播放延时不能大于 0.5秒。 

3）对活动和广告的更新需在 10秒钟之内反映到最终用户。 

 



3、、、、系统主要流程系统主要流程系统主要流程系统主要流程 

3.1 新建活动新建活动新建活动新建活动 

 

其中 2和 3需要单独一个或多个页面完成。 

1 输入活动基本信息 

2 提取活动针对会员 

3 选择活动所用广告 

结束 



3.1.1 提取活动提取活动提取活动提取活动针对会员针对会员针对会员针对会员 

 

 

 

1 选择需设置提取条件的属性列表 

2 对每个选取的属性设置提取条件 

3 查看根据设置条件选取的会员个数 

结束 

人数够否？ 

是 

否 



3.2 广告发布广告发布广告发布广告发布

 
 
注： 
根据权重播放活动广告：如果一个用户参加了 2个及以上广告，在用户一次登陆过程中，需
要根据权重播放不同活动的广告，不能只播放一个活动的广告。 

1 获取用户名 

2 查询用户参加的活动 

4 根据权重播放活动广告 

参加活动个数 

3 播放默认广告 

等于零 
大于零 

结束 


